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Die Methode RMS

v Personen ab 15 Jahre, die Privatradio horen

v Gesamt-Osterreich
v’ Telefonisch (CATI) E
v 4, Marz-18. April 200

v Wen 4500 & 2,500 Interviews
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Der Zeitraum

24. Marz 13. April

Kampagne on air
Anzahl der Spots
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KW 17

Der Streuplan - RMS TOP
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Schaltungen 1. Woche 2. Woche 3. Woche Total
06 - 09 Uhr 5 7 17
09 - 12 Uhr 6 4 15
“ - 15 Uhr 5 6 19
15 - 18 Uhr 6 7 20
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18 - 20 Uhr
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Die Zielsetzung

Uberprifung der Werbewirkung
einer Horfunk-Kampagne

o A |

Awareness der Beurteilung Interaktion durch
Kampagne des Spots die Kampagne

A
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Spontane Werbe-Erinnerung allgemein RMS

Konnen Sie sich an Werbung in privaten
Radiosendern in letzter Zeit erinnern?

" Fiir welche Pfodukte oder Marken
wurdefda geworben?

e

A
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Spontane Werbe-Erinnerung - allgemein RMS
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Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, 5 Wellen, RMS-Horer. gesamt

ma] Handy/Internet
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Spontane Werbe-Erinnerung - allgemein RMS

Regelm. RMS-
Horer

X '
-

q! Zumind 1. Nennung hére bei Werbung nicht bewuBt zu

B schalte bei Werbung um/aus
=

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, 5 Wellen, RMS-Horer gesamt
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Europas beste Adressen
fiir Familienueiub!

DIE KINDERHOTELS

TR

Konzeption und Kreation: h. p. albrecht werbeagentur, exklusiv fir RMS

Kampagnenbezogene Werbe-Erinnerung RMS
Ungestutzt
Konnen Sie sich an Werbung in den Privatsendern
far Hotels bzw. fur Hotelgruppen erinnern?
Gestutzt nach Marke ]

Kdnnen Sie sich an Radiowerbung fur die

Hoﬁgruppe mit dem.Naknen

,,Die Kinderhotels* eri rn?

Ge%ach Vorspielen.= Recognition

ch spiele IThnen nun einen Radio-Werbespot vor.
aben Sie diese Radiowerbung fiir ,,Die Kinderhotels*

~ bereits einmal geu,g

-
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-Erinnerung - Kinderhotels (Spot on air) RMS

5‘. T

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, Zwischen-/PostW Wellen, RMS-Horer gesamt, Angaben in %
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Utzte Werbe-Erinnerung

Kinder - 10 J. im HH " .mirnet-User
7 "

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, Zwischen-/Posfw Wellen, RMS-Horer gesamt, Affinitatsindex
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s der Kampagne zum Mess-Zeitpunkt RMS

Postw

h
Quelle: Radiotest 2002, Personen ab 15 Jahre, Brutto-RW in % (GRP) .
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tutzte Werbe-Erinnerung - Kinderhotels RMS

Regelm. Horer Kinder -10 J.im HH Internet User
e : LN A

M Zwischenmessung B Postmessung

[T Nullmessung

{ ‘ =
Quelle: Werbewirkungsstudie, Mérz-April 2003, 5 Wellen, RMS-HWmt, Angaben in %
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ﬁhaltsgeprﬂfte Werbe-Erinnerung (Spot on air) RMS
Eindeutig richtig identifiziert

4 e
gz% 20% A

v

-
Kind stellt Vater‘ﬁ?agt Frauenstimme Sonst.richtige
Frage rt noch Mama Elemente

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, Zwischen-/Postmessung, 3 Wellen,
RMS-Hérer mit gestiitzter Werbe-Erinnerung an Kinderhotel-Spot
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ﬁhaltsgeprﬂfte Werbe-Erinnerung (Spot on air) RMS

Eindeutig richtig identifiziert
141

-. - 127

v
A ‘

Kinder - iO J.im HH Internet-User

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, Zwischen-/Postmessung, 3 Wellen,
RMS-Hérer mit gestiitzter Werbe-Erinnerung an Kinderhotel-Spot
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Recognition - Kinderhotels RMS

42 S

-’ Total Regelm. Horer Kinder - 10 J. im HH Internet User
-rr— —
| [T Nullmessung M Zwischenmessung B Postmessung

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, 5 Wellen, RMS-Hdrer gesamt, Angaben in %
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Die Zielsetzung RMS

. | Uberprifung der Werbewirkung i
3‘ einer Horfunk-Kampagne

A ]

A ' der Beurteilung Interaktion durch
|  Kampagne des Spots die Kampagne
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Spot Beurteilung - Die Kinderhotels

Stufe 1/2 (trifft vollig/eher zu)

- —60 77

.originell —57 75 '
‘,J'.-'

e = -

macht Lust im Internet
nachzusehen

i ¢ 46
informativ

= 37 X

T

g
Z noch nicht zuvor im Radio gehdrt B Spot bereits im Radio gehort

Quelle: Werbewirkungsstudie, Marz-April 2003, 5 Wellen, Personen ab 15 Jahre, Angaben in %
5-stufige Skala: 1 = trifft vollig zu bis 5 = trifft tberhaupt nicht zu -
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Die Zielsetzung

e

Uberprifung der Werbewirkung
einer Horfunk-Kampagne '

A -]

A | der Beurteil‘Uﬁg Interaktion durch
|  Kampagne des Spots die Kampagne
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age - www.diekinderhotels.com

Quelle: Die Kinderhotels; Leistungswerte im Kampagnenzeitraum f’#Vergleich zu
4 bewerbungsfreie Wochen; Affintitasindex
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nach Uhrzeit - www.diekinderhotels.com RMS

ffffff st v

L
teraktion wa

6-9 Uhr

Quelle: Die Kinderhotels; Leistungswerte im Kampagnenzeitraum f’#Vergleich zu
4 bewerbungsfreie Wochen; Affintitasindex
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Resumee RMS

v Regelm. Radio-Horer sind auch aufmerksame Werbe-Horer
(+26% Steigerung spontane Werbe-Erinnerung,
+47% Steigerung gestltzte Kampagnen-Erinnerung)

v’ Die Spot-Beurteilung fallt deutlich positiver aus,
je ofter der Spot gehbr]rd
b

¥ Radio bewirkt Interakti@f
v Rad‘lé?éin ideales Komplementarmedium (auch) zu Internet

v Radio eignet sich (auch) fiir den Markenaufbau

A
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RADIO WIRKT!

e RMS - RadiggMarketing Service
1030 Wie farrhofgasse 16

/s Tel: (01) 710 58 10
WP, £ax (01) 71058 10 40
mail: rms@rms-austria.at

A
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