Radiotest

Methode: Radiotest 2009

Grund-

Befragungs-

gebiet: Gesamt-Osterreich (alle Bundeslander)
kleinste Einheit = politischer Bezirk

Feldzeit: Janner-Dezember, tagesgleichverteilt

gesamtheit: Personen ab 10 Jahre = 7,436.000 Personen
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Methode: Radiotest 2009

=» Warum tagesgleichverteilte Interview-
Aufteilung von Janner - Dezember?

o Saisonalitit

< Aktualitat des Programms (Werbe-/Marketingaktionen)
® Themenaktualitat

® Wochenende versus Werktags - Mediennutzungsverhalten

U

Wichtig fur: Taglich erscheinende Medien!
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Methode: Radiotest 2009

Grund-
gesamtheit: Personen ab 10 Jahre = 7,436.000 Personen

Befragungs-

gebiet: Gesamt-Osterreich (alle Bundeslinder)
kleinste Einheit = politischer Bezirk

Feldzeit: Janner-Dezember, tagesgleichverteilt

Fallzahl: 24.000 pro Jahr = 12.000 pro Halbjahr

= 6.000 pro Quartal = rd. 70 pro Tag
disproportional nach Bundeslandern b 2
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Methode: Radiotest 2009
|

WO wurde befragt?
Osterreichweit; die Interviews werden nach den
Bundeslandern disproportional aufgeteilt:

* In bevdlkerungsschwachen Bundesléndern
Minimierung der Schwankungsbreiten

* Auswertungen nach einzelnen Bundeslandern
moglich (Berucksichtigung der Medien-Verbreitung)

Formel der Schwankungsbreite (95%-iges Sicherheitsniveau)

p = % - Ergebnis

£€=+1,96. pl;q q = 100 minus p

n = IST-Fallzahl
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Methode: Radiotest 2009
I
= Disproportionale Interview-Verteilung

Bundesland disproportional proportional

absolut in% absolut in%
Wien 3.360 14 4.820 20
Niederosterreich 3.120 13 4611 19
Burgenland 2.400 10 825 3
Steiermark 2.640 11 3.508 15
Karnten 2.400 10 1.631 7
Oberdsterreich 2.880 12 4.027 17
Salzburg 2.400 10 1517 6
Tirol 2.400 10 2.020 8
Vorarlberg 2.400 10 1.041 4
GESAMT 24.000| 100 |24.000| 100 9
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Methode: Radiotest 2009
|

Befragungsart: telefonisch (seit 1995: CATI)

Sampling: 80% Adress-Random (Herold CD): Festnetz-
und Handynummern, die eingetragen sind +
20% Random Digit Dialing (RDD) fiir Handy-
nummern, die nicht eingetragen sind und im
Alter zwischen 14 und 49 Jahren sind

Durchfiihrung: GfK Austria

Eigentumer: ORF und Privatradios

Ergebnisse: Halbjahresberichte (ohne Segmentierung)
Ganzjahresberichte (+ Zahlbestand)
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Radiotest 2009: Tagesablauf gestern
|

A. Gestriger Tagesablauf in Viertelstunden

< Herzstick des Radiotests !

2 ,,harte Wahrung“

< pro Viertelstunde 3 Sender zulassig
< ungestiitzte Frage

2 4 Definitionen
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Radiotest 2009: Tagesablauf gestern ?éé’#"

|
1. Tagesreichweite
Personen, die gestern zumindest eine
Viertelstunde Radio bzw. einen bestimmten
Sender gehort haben. Dabei ist es unerheblich,
wann und wie lange insgesamt Radio bzw. der

bestimmte Sender gehort wurde.

= Ausweisung in %, Projektion in 1.000 und
Struktur-Analyse in %
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Die Entwicklung der Tagesreichweite ?éé’;"

Tagesreichweiten-Entwicklung: Radio gesamt

2,2 847 843 843 835 840 836 829 826 g18 g17
794 788 785 | 7 1 1

Flachendeckender Start der Privatradios

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Quelle: Radiotest, Tagesreichweite von Radio gesamt, Gesamt-O, 10+, Mo-So, Angaben in Prozent © RMS Radio Marketing Service




Radiotest 2009: Tagesablauf gestern ?éé’#"

2. Hordauer

Gibt an, wie lange Radio insgesamt bzw. ein
bestimmter Sender an einem durchschnittlichen
Tag gehort wird. Die Hordauer wird in Minuten
angegeben. Die Hordauer kann auch als

Marktanteil in Minuten genannt werden.
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Die Entwicklung der Hordauer in Minuten ?ég#"

Hérdauer-Entwicklung: Radio gesamt
208 212 209
— [ 226 — 227 225 226 201 225 213 199

193
184 186 —

Flachendeckender Start der Privatradios

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Quelle: Radiotest, Hérdauer von Radio gesamt, Gesamt-0, 10+, Mo-So, Angaben in Minuten © RMS Radio Marketing Service
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Radiotest 2009: Tagesablauf gestern ‘%gé’r"’

N
3. Marktanteil

Der Marktanteil eines Senders oder Werbe-
verbundes gibt an, wie groB der prozentuelle
Anteil der Hordauer des Senders oder des
Werbeverbundes an der gesamten Hordauer ist.
Der Marktanteil wird also immer in Prozent

angegeben.
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Radiotest 2009: Marktanteile in % RADIO
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Sender

Hordauer in Minuten
(14-49 Jahre)

Quelle: Radiotest 2009, Personen 14-49 Jahre, Mo-So, Marktanteile in % © RMS Radio Marketing Service




Radiotest 2009: Tagesablauf gestern ?éé’}o

4. Viertelstunden-Reichweiten

4.1. Reichweiten einzelner Viertelstunden

4.2. Reichweiten von durchschnittlichen Viertelstunden
= arithmetisches Mittel
Beispiel: Durchschnitt von 6.00-7.00 Uhr = 4 Viertelstunden

= Addieren der Reichweiten pro Viertelstunde =@ Summe dieser
4 Viertelstunden dividiert durch Anzahl der Viertelstunden (= 4)

4.3. Die Durchschnittsviertelstunde von 6-18 Uhr
= arithmetisches Mittel (Summe aller einzelnen 1/4-Stunden-
Reichweiten dividiert durch 48)
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Radiotest 2009: Zielgruppen RADIO

B. Zielgruppen-Merkmale

1. Spezielle Zielgruppen-Merkmale

Anschaffungswinsche, Besitzdaten, Interessen etc.

2. Soziodemografie
Alter, Geschlecht, Bundesland, Ortsgrol3e, Stand,
Bildung, Beruf, E/B-Gruppen etc. =3
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Definition der E/B-Gruppen ‘%3{"

E/B-Gruppe 1
HHNE Uber € 2.700,- + Mittelschule ohne Matura/Matura/Universitat oder
HHNE €1.800,- bis € 2.700,- + Universitat

E/B-Gruppe 2

HHNE Uber € 2.700,- + Pflichtschule/Berufs-, Fachschule oder HHNE € 2.400,- bis € 2.700,- +
Mittelschule ohne Matura/Matura oder HHNE € 1.500,- bis € 2.400,- + Matura oder

HHNE € 1.200,- bis € 1.800,- + Universitat

E/B-Gruppe 3a
HHNE € 2.100,- bis € 2.700,- + Pflichtschule/Berufs-, Fachschule oder HHNE € 1.500,- bis € 2.400,- +
Mittelschule ohne Matura oder HHNE bis € 1.500,- + Matura oder HHNE bis € 1.200,- + Universitat

E/B-Gruppe 3b
HHNE € 1.500,- bis € 2.100,- + Pflichtschule/Berufs-, Fachschule oder HHNE bis € 1.500,- +
Mittelschule ohne Matura

E/B-Gruppe 4
HHNE € 1.200,- bis € 1.500,- + Pflichtschule oder HHNE € 850,- bis € 1.500,- + Berufs-, Fachschule

E/B-Gruppe 5
HHNE bis € 1.200,- + Pflichtschule oder HHNE bis € 850,- + Berufs-, Fachschule

E/B-Gruppen = Ei i PP © RMS Radio Marketing Service

Wir stehen Ihnen
zu allen Fragen
rund um den
Radiotest
jederzeit gerne
zur Verfugung:




